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Tisztelt Németh Maté!

Szakmai attekintés és fejlesztési javaslat a Pharmacy
Technology WordPress, WooCommerce és Divi
rendszeréhez

A dokumentum a projekt briefje (email tartalom+excel),
valamint a jelenlegi weboldal és webshop gyors szakmai
attekintése alapjan készult.

Célja, hogy WordPress, WooCommerce és Divi szempontbol
strukturalt képet adjon a fejlesztési feladatokrol és azok
lehetséges megkozelitésérdl.

A jelenlegi rendszer rovid szakmai attekintése

A jelenlegi WordPress, WooCommerce és Divi rendszer
gyors szakmai attekintése alapjan a fejlesztési igény nem
elsésorban egyes fellileti elemek modositasat érinti, hanem

a rendszer mikodési logikajanak tobb ponton torténé
tisztazasat.

A jelenlegi allapot egy tipikus, fokozatosan bévitett Divi-
alapu rendszer képe: a tartalmi és webshop-funkciok
mukodnek, ugyanakkor a navigacios logika, a termékadat-
struktura és az oldaltipusok layout-kezelése tobb ponton
nem egységes modell mentén éplilt fel. Egy bizonyos
termékszam és szakmai komplexitas folott ez kozvetlenul hat
a hasznalhatdsagra, a felhasznaloi orientaciora és a rendszer
bdvithetbsegére is.

1. A féoldal jelenleg tobb kiilon iizleti funkciét prébal
egyszerre kommunikalni

A nyitooldal jelenlegi szerkezete alapjan a felulet egyszerre
probal webshop-belépési pontként, szolgaltatasi
bemutatkozo oldalként és szakmai hattér-kommunikacios
fellletként mukodni.
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A tartalmi blokkok kozott egymas mellett jelennek meg:

= webshop termékek és termékkategoriak

mUszaki szerviz és support szolgaltatasok

informatikai fejlesztések és patikai IT tamogatas

audit és szakmai szolgaltatasok
= gyartdi és disztribucids partnerségek

Ezek a tartalmak onmagukban relevansak, ugyanakkor jelenlegi formajukban nem egy
vilagos informacios hierarchia mentén jelennek meg. Ennek kovetkeztében a féoldal
inkabb tartalmi blokkok egymasutanjaként mudkodik, mint tudatosan felépitett belépési
pontkeént.

Egy B2B jellegl technoldgiai weboldal esetében a féoldal feladata elsésorban a latogatoi
orientacio tamogatasa: gyorsan érthetéve kell tennie, hogy milyen f6 termékteruletek

és szolgaltatasok érhetdék el, valamint milyen iranyban érdemes tovabbhaladnia a
felhasznaldnak.

A jelenlegi strukturaban ezek az uzleti funkciok egymas mellett jelennek meg, ezért a
felllet nem tud egyértelmU navigacios logikat felépiteni a latogatd szamara.

2. A webshop jelenlegi navigacidja elsésorban kategéria-alapu

WooCommerce szempontbdl a jelenlegi struktura elsésorban a product_cat taxondmiara
epuld navigaciot hasznal. Ez alaphelyzetben midkoddkeépes modell, ugyanakkor egy
technikai paraméterekkel rendelkezé termeékkor esetében altalaban kiegészUl product
attribute alapu szlréssel.

A termekkoar jellegébdl adddoan a felhasznalok jelentds része nem pusztan kategoriak
mentén bongészi a kinalatot, hanem konkrét miszaki vagy szakmai paraméterek alapjan
valaszt eszkozt. Ebben a kontextusban a pusztan kategoria-alapu navigacio gyorsan eléri
a korlatait.

3. A termékadatok szakmai tartalma jelenleg jellemzéen nem strukturalt

A termékoldalak attekintése alapjan a relevans miszaki vagy szakmai informaciok
tobbnyire a terméknévben, a rovid leirasban vagy a hosszu leirasban jelennek meg, é€s
ritkabban strukturalt WooCommerce attributumkeént.

Ez azt jelenti, hogy a szakmai informacio jelen van a rendszerben, de dontéen nem
strukturalt formaban. Egy paraméter-alapu szlirérendszer viszont csak strukturalt
termékadatokra tud épdilni. Amennyiben a jellemzdék eltéré megfogalmazassal szoveges
mezGkben szerepelnek, ezekre nem lehet stabil és skalazhato szlrési modellt épiteni.
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Ebbdl az kovetkezik, hogy a kivant irany valoszinlleg nem pusztan frontend
szUréfejlesztés, hanem részben a termékadatok WooCommerce attributum-modell
szerinti strukturalasais.

4. A kategoriarendszer alapjai hasznalhatdk, de a taxonémiai logika nem mindenhol
kovetkezetes

A jelenlegi kategoriafa mogott felismerheté egy termékterileti gondolkodas, ugyanakkor
tobb ponton keverednek benne kilonbozé csoportositasi elvek. Egyes agak terméktipus
szerint szervezddnek, masok felhasznalasi terulet vagy funkcionalis logika szerint.

Taxonomiai szempontbol ez azért fontos, mert egy jol mikodé webshopban a kategoriak
és attributumok nem egymas helyett, hanem egymast kiegészitve mikodnek. Ha olyan
jellemzdék kerllnek a kategoriarendszerbe, amelyek valdjaban attributumként lennének
hatékonyabban kezelhetdk, a navigacio melydl, a szdrés pedig nehezebben alakithato ki.

5. A jelenlegi layout-kezelés nem differencial oldaltipusonként

A fellilet tobb pontjan latszik, hogy az eltéré funkcioju oldalak nem rendelkeznek
egyértelmd template-logikaval. Ennek kovetkeztében a webshop navigacios elemei olyan
oldaltipusokon is megjelennek, ahol ezek nem relevansak.

Egy Osszetettebb WordPress, WooCommerce és Divi rendszerben érdemes kulon kezelni
a féoldal, a terméklistazo oldalak, a termékoldalak, a tartalmi oldalak és a jogi oldalak
layout-logikajat, mert ezek eltérd informacios szerepet toltenek be.

6. A vizualis inkonzisztenciak részben strukturalis okokra vezethetok vissza

A termékképek eltéré aranyai és a listazo oldalak vizualis egyenetlensége elsd ranézésre
frontend finomhangolasi kérdésnek tlinhetnek, ugyanakkor sok esetben a thumbnail-
logika, a listazasi szabalyok és a layoutkezelés hianyos definialtsagabol erednek.

Osszegz6 szakmai kovetkeztetés

A jelenlegi rendszer attekintése alapjan a fejlesztési igény harom egymassal 6sszefliggd
teruleten jelenik meg:

1.a féoldal és a belépési logika Ujrastrukturalasa
2.a webshop navigacio és termékadat-modell tisztazasa

3.a listazo oldalak és vizualis rendszer egységesitése

Ennek alapjan a projekt szakmailag nem pusztan redesignként vagy frontend
korrekcioként értelmezhetd, hanem olyan fejlesztési feladatként, amely részben a
webshop informaciés architektirajanak és adatmodelljének tisztazasat is érinti.
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Javasolt fejlesztési irany

A jelenlegi rendszer attekintése alapjan a fejlesztés akkor lehet hosszabb tavon stabil és
bdvithetd, ha a felulet modositasa nem pusztan vizualis frissitésként torténik meg, hanem
a navigacios logika, a termekadatok és a layout-kezelés néhany alapelvenek tisztazasaval
egyutt.

Az alabbi irany egy olyan fejlesztési megkozelitést vazol, amely a jelenlegi WordPress,
WooCommerce és Divi rendszerre épit, €s elsésorban annak strukturalis tisztazasara
torekszik.

1. A féoldal funkcidjanak tisztazasa

A féoldal elsédleges feladata egy ilyen rendszerben a felhasznaldi orientacio tamogatasa.
A jelenlegi tartalom nagy része szakmailag relevans, azonban a blokkok jelenlegi sorrendje
és sulyozasa nem egyértelmd navigacios logika mentén épdl fel.

A redesign soran célszerd lehet a féoldalt harom vilagos belépési irany mentén
strukturalni:

= termékek és berendezések (webshop belépési pont)

= szerviz és mlszaki tamogatas

= informatikai és szakmai szolgaltatasok

Ez lehetdve teszi, hogy a latogatd mar az elsé képernydkon felismerje, melyik Uzleti tertlet
relevans szamara, és ennek megfeleléen haladjon tovabb a rendszerben.

2. A webshop navigacios modelljének tisztazasa

WooCommerce kornyezetben a termékfeltaras (keresés) altalaban tobb egymast
kiegeszitd elemre epll:

= kategoériahierarchia (product_cat)

= attributum-alapu jellemzék (product attributes)

= sz(irési logika (filter rendszer)

= sziikség szerint custom product type taxondmiaval kiegészitve

A jelenlegi rendszer elsésorban kategoria-alapu navigaciot hasznal. Ez jol madkodik
kisebb termékkataldgusoknal, ugyanakkor technikai paraméterekkel rendelkezé termékek
eseteben érdemes lehet a kategoriakat és az attributumokat kulon szerepkorben kezelni.
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A fejlesztési irany ezért valdszindleg a kovetkezd lépéseket igényli:

= a kategoriahierarchia szerepének tisztazasa
» a fontos szakmai paraméterek WooCommerce attribitumként torténé definialasa

= ezekre éplil6 szlr6logika kialakitasa a terméklistazé oldalakon

Ez lehet6veé teszi, hogy a webshop ne csak bongészhetd katalogusként mikodjon, hanem
szakmai paraméterek alapjan is hatékonyan feltarhato legyen.

3. A termékadatok strukturalasa
A paraméter-alapu navigacio egyik eléfeltétele a strukturalt termékadat.

A jelenlegi termékoldalak alapjan a szakmai informaciok jelentds része mar rendelkezésre
all, ugyanakkor ezek tobbnyire szoveges mezdkben jelennek meg. A fejlesztési irany

ezért varhatdéan nem Uj tartalom létrehozasat, hanem a meglévé informaciok strukturalt
mezdbkbe torténé rendezését jelenti.

WooCommerce kornyezetben ez elsésorban a globalis attributumok és azok értekeinek
kialakitasat jelenti, amelyek késébb a szlirérendszer alapjat is képezhetik.

4. Oldaltipusok szerinti layout-kezelés

A jelenlegi felllet tobb pontjan lathato, hogy az eltéré funkcioju oldalak nem minden
esetben rendelkeznek kulon layout-logikaval. Egy Divi-alapu rendszerben érdemes kilon
kezelni:

= fdoldal

terméklistazo oldalak

termékoldalak

egyéb tartalmi oldalak

jogi oldalak

Ez lehet6vé teszi, hogy minden oldaltipus a sajat funkciojanak megfeleld informacios
kornyezetben jelenjen meg.
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5. A vizualis rendszer egységesitése

A termeékképek és listazo oldalak vizualis mindsége kozvetlendl hat a webshop
hasznalhatosagara. A fejlesztési irany ezért a képi rendszer egységesitését is magaban
foglalhatja.

Ennek f6 elemei lehetnek:

= egységes thumbnail arany kialakitasa
= aterméklistak grid-strukturajanak tisztazasa
= képfajlok optimalizalasa a gyorsabb betdltés érdekében

Osszegzés

A projekt fejlesztési iranya igy harom, egymassal 0sszefliggd tertleten rajzolodik ki
a féoldal és belépési logika tisztazasa
a webshop navigacio és termékadat-modell strukturalasa
a fellilet vizualis és layout rendszerének egységesitése

Ez a megkozelites lehetbve teszi, hogy a jelenlegi WordPress, WooCommerce és Divi
rendszerre épitve egy atlathatobb, szakmailag strukturaltabb és hosszabb tavon is jol
bévithetd fellilet jojjon létre.

Fejlesztési megkozelités

Az ilyen tipusu WordPress / WooCommerce projektek esetében altalaban nem kulonallo
feladatként kezelem a design-, navigacios vagy webshop-fejlesztési elemeket, hanem
egymassal 0sszefuggd rendszerként. Tapasztalatom szerint a felhasznaldi felllet, a
navigacio es a termékadatok szerkezete akkor mUkodik jol, ha ezek egyszerre kertlnek
atgondolasra.

A munkafolyamat soran ezért altalaban néhany jol elkllonithetd I1épés mentén haladok.
1. A rendszer gyors strukturalis attekintése

A munka elején mindig at szoktam nézni a meglévdé WordPress / WooCommerce
rendszer mukodését. llyenkor elsGsorban azt vizsgalom meg, hogy a kategoriarendszer, a
termékadatok és a template-logika milyen modon épul fel a jelenlegi oldalon.

WooCommerce rendszereknél kilondsen fontos kérdés szamomra, hogy a navigacio
milyen szerepkorben hasznalja a kategoriakat, az attributumokat és a szUlrdket. Ez a
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hattérlogika nagyban meghatarozza, hogy a felhasznalok mennyire tudnak gyorsan
eligazodni a termékkinalatban.

2. A f6 navigacios logika tisztazasa

A kovetkez6 lépésben altalaban a felhasznaloi Utvonalakat probalom leegyszerUsiteni.
Ez elsGsorban azt jelenti, hogy meghatarozom a legfontosabb belépési pontokat a
rendszerben — példaul a féoldalon vagy a webshop 6 kategoriaoldalain.

A cél ilyenkor az, hogy a latogato néhany lépésen belll el tudjon jutni a szamara relevans
termékterulethez vagy szolgaltatashoz.

3. A WooCommerce struktura rendezése

Ha a projekt webshopot is érint, akkor a kovetkezd lépés altalaban a WooCommerce
adatmodell tisztazasa. llyenkor megnézem, hogy a termékek milyen médon hasznaljak a
kategoriakat, az attributumokat és az egyéb jellemzdket.

Sok esetben nem Uj tartalom létrehozasara van szukség, hanem a meglévd informaciok
strukturaltabb elrendezéseére. Ez teszi lehetéveé késébb a hatékony szlrést és a konnyebb
termékfeltarast.

4. Implementacio és finomhangolas

A fejlesztés soran altalaban Divi template-ekkel és WooCommerce konfiguracioval
dolgozom, hogy az egyes oldaltipusok — példaul a féoldal, a terméklistak vagy a tartalmi
oldalak — egységes logika mentén mukodjenek.

A fejlesztéseket jellemzden nem kozvetlendl az éles oldalon végzem, hanem egy
elkulonitett teszt- vagy staging kornyezetben. Ez lehetéve teszi, hogy a modositasok
biztonsagosan kiprobalhatok és tesztelheték legyenek anélkil, hogy az éles weboldal
mUkodését befolyasolnak.

Ennek érdekében a WordPress hozzaférés mellett altalaban hasznos, ha a szerverhez
vagy a tarhelykezel6 felilethez is rendelkezésre all hozzaférés, hogy a staging kornyezet
letrehozhato és kezelhetd legyen.
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Indikativ ajanlat

A projektleiras alapjan a feladat harom {6 terUletet érint: a féoldal UX/Ul redesignjat, a
webshop szlrérendszerének kialakitasat, valamint a termékképek és listazo oldalak
frontend optimalizalasat.

Az el6z6 fejezetekben bemutatott rovid szakmai attekintés alapjan ezek a feladatok
egymassal szorosan 0sszefuggenek, ezért a fejlesztési munka soran érdemes 6ket egy
kozos rendszer részeként kezelni.

Az alabbi becslés ezért ket szempontot probal egyszerre figyelembe venni:

= a briefben megfogalmazott harom feladatkort

= valamint a projekt technikai és strukturalis 6sszefliggéseit

Az oraszamok indikativ jellegli becslések, amelyek a jelenlegi rendszer gyors attekintésén
alapulnak. A pontos raforditas a teljes rendszerhozzaférés és a szlrérendszer részletes
specifikaciojanak attekintése utan pontosithato.

1. Landing page UX/UI redesign és kivitelezés

A feladat a féoldal informacios strukturajanak ujragondolasat és a Divi Builderrel torténd
implementacidjat foglalja magaban.

= Ez jellemzden az alabbi elemeket érinti:

féoldal informacids hierarchia kialakitasa

UX struktura és blokkok Ujraszervezése

vizualis finomhangolas

reszponziv mikodés ellendrzése

Divi implementacio

Becsiilt raforditas: kb. 25-35 munkadra
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2. WooCommerce szlir6rendszer és navigacio fejlesztése

Ez a projekt technikailag legosszetettebb része, mivel a szlirés midkodése kozvetlendl
flgg a termékadatok szerkezetétdl és a WooCommerce attributumrendszerétdl.

A feladat varhatoan az alabbi elemeket foglalja magaban:

WooCommerce attributumok kialakitasa

termékadatok strukturadldsdnak el6készitése

szlrérendszer konfiguralasa

kategoria- és attributum-alapu navigacio 6sszehangolasa

frontend filter feliilet kialakitasa

Becsiilt raforditas: kb. 35-55 munkadra

3. Frontend képoptimalizalas és listazé oldalak egységesitése
Ez a feladat els6sorban a webshop vizualis egységességét €s hasznalhatosagat érinti.
A 6 elemei:

= termékképek egységes képaranyanak kialakitasa

= listazo oldalak grid strukturajanak tisztazasa

= képfajlok optimalizalasa (webp konvertalas)

= vizuadlis finomhangolas

Becsiilt raforditas: kb. 15-25 munkaodra

Osszesitett indikativ becslés
A teljes projekt becstuilt raforditasa: kb. 75—-115 munkaodra

A legtobb hasonlo jellegl munkat projektalapon szoktam vallalni, jellemz&en nem oradijas
alapon dolgozom, azonban amennyiben az egyuttmUkodés megkoveteli az oradijas
metodust, a munkadijam 9 000 Ft / ora.

A fenti becslés alapjan a projekt indikativ dijazasa:

= projekt alapon 700 000 — 900 000 Ft

A végleges projektar a részletes rendszerhozzaférés és a szlrérendszer specifikaciojanak
pontositasa utan hatarozhatd meg.
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A projekt strukturalis elemei

A brief harom konkrét feladatot nevez meg, ugyanakkor a jelenlegi rendszer attekintése
alapjan a projekt mogott valdjaban tobb, egymassal 0sszefuggé fejlesztési terdlet
rajzolodik ki.

Ezek az alabbi f6 komponensek mentén irhatok le.
1. Informacids architektira tisztazasa

A féoldal és a webshop jelenlegi strukturaja tobb kulonbozé tzleti funkciot kommunikal
egyszerre (webshop, szerviz, IT szolgaltatasok, audit, disztriblcios partnerségek).

A fejlesztés egyik kulcskérdése ezért az informacios architektura tisztazasa: hogyan
jelenjenek meg ezek a funkcidk ugy, hogy a latogato gyorsan felismerje a szamara
relevans iranyt.

Ez elsGsorban a féoldal €s a navigacios belépési pontok strukturajat érinti.
2. WooCommerce taxondmia és adatmodell

A webshop navigacioja jelenleg féként kategoria-alapu. Ugyanakkor a termékkar jellege
alapjan a felhasznalok jelent6s része szakmai paraméterek alapjan keres eszkozoket.

A projekt egyik kulcseleme ezért a WooCommerce taxonomia és attributum modell
tisztazasa:

= kategoriak szerepe

= attributumok szerepe

= paraméter alapu szlirés lehet6sége

3. Szlir6rendszer implementacié

A V3 — szakért6i / patikus” szlr6logika valdszindleg egy olyan navigacios modellt jelent,
amelyben a felhasznaldok nem csak kategoriak mentén, hanem technikai jellemzdék alapjan
is szlrhetik a termékeket.

Ez a projekt technikailag legosszetettebb része, mert kdzvetlentl a termékadatok
strukturajara épul.
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4. Layout és template rendszer rendezése

A jelenlegi fellleten tobb ponton lathato, hogy az eltérd funkcioju oldalak nem minden
esetben rendelkeznek kulon layout-logikaval.

Divi kornyezetben ennek rendezése jellemzden a template-rendszer tisztazasat jelenti,
beleértve:

= fdoldal template
= terméklistazo oldalak

termékoldalak

egyéb tartalmi oldalak

jogi oldalak

5. Frontend egységesités
A projekt harmadik pontja — a képoptimalizalas — ehhez a komponenshez kapcsolodik.
Ide tartozik:

= termékképek aranyanak egységesitése

= listazo oldalak grid strukturdja
= képfajlok optimalizalasa

A dokumentum célja a projekt strukturalis kérdéseinek rovid szakmai attekintése
WordPress, WooCommerce és Divi szempontbol.

Amennyiben hasznos, a felvetett iranyokat €s a projekt tovabbi Iépéseit szivesen
atbeszélem egy rovid egyeztetés keretében veletek, és szikség esetén a megbizoval
kozosen is.

Budapest, 2026. marcius 16.
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